电子商务案例分析课程实验教学大纲
课程编号：030422

课程名称：电子商务案例分析

课程英文名称：E-Business cases Analysis

总学时：32      理论学时：22  实验学时：10     课外学时： 0学分：2
先修课程要求：电子商务概论  网络营销  网站设计与开发  风险管理与控制 电子商务系统建设与开发等
适用专业：电子商务

参考教材：  才书训：《电子商务案例分析》，东北大学出版社，2004 

教学参考书：姚国章：《电子商务案例》，北京大学出版社，2002

            姜旭平：《电子商务案例教程》，机械工业出版社，2001 

            江明华：《市场营销案例》，北京大学出版社，2001
1、 课程在培养方案中的地位、目的和任务

本门课程为电子商务专业的专业平台课程。

教学目的和任务： 通过本课程的学习，使学生深刻理解电子商务的基本概念和基本原理，理解电子商务活动的本质，了解电子商务实践的主要模式、应用层次、应用领域与实践效果，总结电子商务活动的经验和教训，提高在电子商务活动中发现问题、分析问题、解决问题的技能，同时培养学生的人际交流和沟通技巧，以利于毕业后更好地开展电子商务活动规划、分析与设计、维护与运营、评估与改进等方面的工作。
二、课程实验目的与要求
实验目的：在深入分析电子商务案例的基础上，加深学生对电子商务系统的理解。
实验要求： 认真阅读和分析电子商务案例，提出合理的改进意见
三、主要仪器设备及软件
仪器设备：任何手提、台式计算机及网络终端。    

软件：IE浏览器
实验室已具备上述实验条件。

四、实验项目设置与内容

	序
号
	实验名称
	内容提要
	实验
学时
	每组
人数
	实验
属性
	开出
要求

	1
	查阅案例相关资料
	学会案例的环境
	5
	1
	综合
	必做

	
	根据资料给出案例的分析
	专业知识在案例分析中的应用
	5
	1
	综合
	必做

	
	
	
	
	  1
	
	


五、实验成绩评定

实验成绩分优、良、中、合格、不合格五个等级，实验成绩占该课程总成绩的20％。
六、实验教学应注意的问题
学生应在掌握课程基本理论和基本知识的基础上独立完成所要求必做的实验项目，注重理论联系实际，提高实际操作技能。
七、制定执笔者：刘冰玉   审定者：原慧琳   批准者：王雷震
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